ALIMENTARE

Nico Gianferrari, contitolare del “Salumificio
Gianferrar”™

Nelle centinaia di analisi condotte durante questa crisi globale, Nalimentare & spesso
indicato come il settore mena toccate dalla recessione. £ d'accordo?
Per quanto nguarda la nostra piccola realtd impostata sulla qualitd, non abbiamo sentito
l& crisl, anzi, abbiamo fatto qualcosa in pid ddi altri anni, L'alimentare oggi non richiede
piu grandi numer, ma molta gualits, & cid che chieds il mercato.

Con quali aspettative |a sua azienda & sbarcata al Cibus? E quanto sono state attese?
Pienamente soddistatte: siamo venut ad incontrare Il nostro target di clienti. dal nstoratore
al piocolo dettagliantz, & il Cibus non ha deluso.

Cosa fanno presagire | primi contatti avuti in fiera?

| contatti sono stati motta buoni, sis con operaton estenl, dal mercato europeo a quelio
americanc, ma anche asiatico {con il Giappone in prima fila), sia italiani.
Su quale prodotio (o linea) punta la sua azienda in questa edizione di Cibus?
Puntiarma su tutti | prodotti che facciamo, ma la nostra specialita & || culatelio di Canossa,
con la cotenna, molio delicato, che ha suscitato Vinteresse di molti,

® cati nuovi, alla reerca di
una valvola di sfogo da un Mario Gherpelli, responsabile commerciale di
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troppa contratto. Melle centinaia di analisi condotte durante questa crisi globale, alimentare
& spesso Indicato come il settore meno toccato dalla recessione. E d'accorda?
1| 2009 non & stato un anno particatarmente difficile, e | 2010 sembra ricalcara
Fanno passato, Abbiamo mantenuts le nostre posizioni; ed essendd una realta

L/ottimismo respirato tra gli

stand dei padiglioni par-

miensi si & aceompagnato alka giovane, nata nel 2004, siamao ancora (n una fase di crescita.

disamina, fatta da quasi tutti Con quali aspettative la sua azienda & sbarcata al Cibus? E quanto sono
state attese?

gli intervistati, sulla scarsa Siamo stati anche al Vinitaly, discorso molto diverso, perché & una fiera

incidenza della erist sul set- spacifica, al contrario del Cibus. E 1a prima volta che veniamo gul, & una

vetrina molto importante, devo dire che
siamo soddisfatt dell'ambiente.
Cosa fanno presagire | primi contatti
avuti in fiera?

| contatti sono stati buond, molta interessantl @ professionali, Qui &
difficile trovare il cunioso; i sono tanti buyer esteri, con i quali abbiamo
appuntarmant organizzati dall Enoteca regionale dellEmilia Romagna.
Su quale prodotio (o linea) punta |a sua azfenda in questa edizione
di Cibus?

La nostra cantina si caratterizza per F'utilizzo di un'uva autoctona,
che cresce solo in quattro comuni, che & la spergola. Nol, insieme
ad altre canting, stiamo cercando di farla conoscere, di valonzzarla,
perché & un'uva bianca che merita. Oggl la diversificazione & importante
I guesio settors, soprattutto per una reakth coma la nostra: produciamo
50mila bothiglie all anna, non puntiamo di carto a conqusstare mercati
esten, Poi abbrama un altro vino, prodotto con metode champenose,
da uwve lambrusco df Mantericen: questo @ || pid antico clone di uve
lambrusco, sembra nasca prima del Sorbara, ormai ridotto ad una
venting di ettari nel comune di Montericco. Abbiama in affitto un
vigneto e gquest'anno abbiamo prodotto questo vino fantastico:

tore alimentare. La
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regnava in fiera e
innovarione: sia di
prodotto, mante-
nendo solido
I'obiettive qualita,
sia di servizio, con
un'attenzione par-
ticolare al packaging
e all'immagine del
marchio,
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